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СТРАТЕГІЧНІ НАПРЯМИ РОЗВИТКУ  
МІСЦЕВОГО ГАСТРОНОМІЧНОГО ТУРИЗМУ  

ДЛЯ ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ ТЕРИТОРІЇ
У статті досліджено теоретичні та практичні аспекти застосування стратегічних напрямів розвитку місце-

вого гастрономічного туризму для формування іміджу території. З’ясовано, що гастрономічний туризм як різ-
новид подорожей акцентує увагу на культурі, традиціях та особливостях кухні конкретного регіону чи країни. 
Наголошено, що імідж території має важливе значення для розвитку гастрономічного туризму завдяки прива-
бливості для туристів, позиціонуванню на ринку послуг, створенні унікального досвіду, збереженню традицій 
та культурних цінностей, економічному розвиткові регіону. Висвітлено певні проблеми для розвитку гастро-
номічного туризму: недостатність інфраструктури,відсутність маркетингових стратегій, проблеми з безпекою 
та гігієною, культурні бар’єри, сезонність та коливання попиту, економічна доступність. Виокремлено успіхи 
й досягнення у світового гастрономічного туризму, до яких нами віднесено: зростання популярності, розши-
рення географії, розвиток інфраструктури, створення нових туристичних продуктів, підвищення свідомості та 
освіти, економічні вигоди. Визначено роль закладів вищої освіти, громадськості, державних структур, фахо-
вих об’єднань у розвиткові місцевого гастрономічного туризму для формування іміджу території. Проаналі-
зовано стратегічні напрями розвитку місцевого гастрономічного туризму для формування іміджу території на 
основі репрезентації досвіду Херсонщини. Актуалізується проблема створення Стратегій розвитку місцевого 
гастротуризму для формування іміджу території як концептуальний документ, що містить бачення майбутньо-
го, напрями розвитку та цільовий блок з низки стратегічних та оперативних цілей. Важливими цілями в озна-
ченому процесі визначено створення гастрономічних маршрутів і подій, підтримання місцевих гастрономічних 
підприємств і ресторанів, маркетингові кампанії та онлайн-промоції.

Ключові слова: гастрономічний туризм, імідж території, крафтові технології, маркетингові кампанії та 
онлайн-промоції.
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Burak Valentyna, Voloshyn Oleksandr, Yurina Yuliia, Sorokina Alona, Popova Kateryna. STRATEGIC 
DIRECTIONS FOR THE DEVELOPMENT OF LOCAL GASTRONOMIC TOURISM FOR FORMATION OF 
TERRITORY IMAGE

The article examines theoretical and practical aspects of application of strategic directions for the development 
of local gastronomic tourism for formation of territory image. It was found out that gastronomic tourism as a type of 
travel emphasizes culture, traditions and peculiarities of the cuisine of a specific region or country. It was empha-
sized that the image of the territory is important for the development of gastronomic tourism due to its attractiveness 
for tourists, positioning in the service market, creating a unique experience, preserving traditions and cultural values, 
economic development of the region. Certain problems for the development of gastronomic tourism are highlighted: 
lack of infrastructure and marketing strategies, safety and hygiene problems, cultural barriers, seasonality and fluc-
tuations in demand, economic availability. Successes and achievements of the world gastronomic tourism are allo-
cated, to which we include: growth of popularity, expansion of geography, development of infrastructure, creation of 
new tourist products, increase of consciousness and education, economic benefits. The role of institutions of higher 
education, the public, state structures, professional associations in the development of local gastronomic tourism 
for formation of territory image is determined. Strategic directions in development of local gastronomic tourism for 
formation of territory image on the basis of representation of Kherson region experience are analyzed. The problem 
of creating strategies for the development of local gastro-tourism for formation of territory image as a conceptual 
document containing a vision of the future, directions of development and a target block with a number of strategic 
and operational goals is actualized. Important goals in this process are creation of gastronomic routes and events, 
maintenance of local gastronomic enterprises and restaurants, marketing campaigns and online promotions.

Key words: gastronomic tourism, territory image, craft technologies, marketing companies and online promotion.

Постановка проблеми. Гастрономічний 
туризм як різновид подорожей акцентує 
увагу на культурі, традиціях та особливос-
тях кухні конкретного регіону чи країни. 
Цей вид послуг набуває все більшої попу-
лярності серед подорожніх, оскільки він 
дозволяє не лише насолодитися смаком та 
ароматом місцевих страв, а й поглибити 
розуміння культурного контексту й історії 
місцевого населення. 

Аналіз останніх досліджень та публі-
кацій. Аналіз наукової літератури з теми 
дослідження засвідчив її розлоге вивчення, 
практичне засвоєння та застосування, 
широку інтерпретацію.

Концептуальні основи розвитку корпо-
рацій у туристичному та готельно-ресто-
ранному бізнесі, організаційно-економічні 
засади їхніх інноваційних процесів роз-
глядали М. Бойко [4], регіональний турис-
тичний продукт через проєктний підхід 
до забезпечення конкурентоспроможності 
дослідили М. Іжі, К. Бабова, Т. Безверх-
нюк [12].

Інновації у діяльності закладів сфери 
обслуговування стали об’єктом вивчення 
В. Бурак [2; 3]. Розвиток вітчизняної сфери 
обслуговування через інтеграцію туристич-
ної галузі, санаторно-курортної сфери та 
готельно-ресторанного господарства дослі-
дили Л. Безкоровайна [1], С. Бєляєва [2], 
О. Дишкантюк [7], І. Довженко [8], Л. Зель-
ман [9], А. Маринюк [10], Я. Окопна, 
Л. Поважна [14], Л. Руденко [15], А. Сидо-
рук [16], С. Сорока [17], Г. Толок [19] тощо. 

Необхідність розроблення стратегій роз-
витку місцевого гастротуризму для фор-
мування іміджу території підтверджена 

законодавчими актами: у сфері туризму, 
готельно-ресторанного бізнесу й обслугову-
вання – Законами України «Про туризм» 
(2015), «Про державно-приватне партнер-
ство» (2010), «Про курорти» (1995), Кон-
цепцією Державної цільової програми 
розвитку туризму та курортів на період 
до 2022 року (2014), Стратегією розвитку 
туризму та курортів на період 2026 року 
(2017), а також деякими регіональними 
документами – Стратегією розвитку Хер-
сонської області на період 2020-2027 років 
(2019), Стратегією розвитку Миколаївської 
області на період до 2027 року включно 
(2020), Стратегією регіонального розвитку 
Запорізької області на період до 2027 року 
(2019) тощо.

Попри таке широке представлення озна-
ченої проблеми реалізація стратегій розви-
тку місцевого гастрономічного туризму для 
формування іміджу територій залишається 
недостатньо розкритою темою, зокрема і 
зважаючи на сучасні воєнні дії в Україні.

Метою статті є дослідити теоретичні 
та практичні аспекти застосування стра-
тегій розвитку місцевого гастрономічного 
туризму для формування іміджу території.

Виклад матеріалу дослідження та його 
основні результати. Замовники послуг з 
організації дозвілля, здійснюючи подорожі 
з метою гастрономічного туризму, мають 
можливість не лише скуштувати автен-
тичні страви, але й дізнатися більше про 
їхнє походження, історію та значення для 
місцевого населення. Це може включати 
відвідування ринків, фермерських гос-
подарств, ресторанів з місцевою кухнею, 
проведення кулінарних майстер-класів 
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і дегустацій вин або інших напоїв. Одним 
із ключових аспектів гастрономічного 
туризму є взаємодія з місцевими жителями 
й кухарями, які діляться своїм знанням 
і традиціями з подорожніми. Це створює 
неповторний досвід, який дозволяє турис-
там краще зрозуміти культуру та спосіб 
життя місцевого населення. Крім того, 
гастрономічний туризм сприяє розвиткові 
місцевої економіки, оскільки підтримує 
локальних виробників і рестораторів, сти-
мулює створення нових робочих місць та 
сприяє збереженню традиційних методів 
готування й вирощування продуктів.

Тож гастрономічний туризм – це не 
лише шлях насолоджуватися смаком та 
ароматом місцевих страв, а й засіб для 
вивчення культурного й історичного кон-
тексту, він сприяє економічному розви-
ткові регіонів і міжкультурному обміну та 
взаєморозумінню.

Г. Фесенко, аналізуючи гастротуризм 
як актуальний тренд сучасного розвитку 
сфери туризму в Україні, визначає такі 
його види: екскурсійні гастротури (знайом-
ства з гастротоварами і стравами у процесі 
перебування в закладах національної кухні, 
музеях та біля пам’ятників їжі, є фрагмен-
том звичайних екскурсійних турів); май-
стер-класи з приготування національних 
страв або короткі кулінарні курси (приго-
тування страв регіональної кухні, короткі 
кулінарні курси для отримання корис-
них знань, ознайомлення з національними 
стравами і традиціями); пивні тури (ство-
рення крафтових броварень для справжніх 
поціновувачів напою); візити на крафтове 
виробництво (дегустування крафтової, фер-
мерської, домашньої, органічної та нату-
ральної продукції); гастрономічні фестивалі 
(занурення в атмосферу місця, куштування 
традиційних страв та відчуття національ-
ного колориту); винні тури з дегустацією 
(знайомство зі звичаями, традиціями і побу-
том регіону, зустрічі з виноробами, дегус-
тації кращих винних зразків, відвідування 
сімейних виноробень та виноградників); 
гастрономічні тури Півдня України «Дари 
Південного краю» (куштування морепро-
дуктів, перебування на устричних і рав-
ликових фермах, унікальні плодово-ягідні 
продукти, баштанні, томати) [21]. Детальне 
вивчення наукових літературних джерел за 
темою та інформаційних сайтів різних регі-
онів країни дозволило дослідниці зробити 
акцент на необхідності розвитку гастроно-
мічного туризму на Півдні України з метою 
формування унікальної репутації.

Значення іміджу території для розвитку 
гастрономічного туризму є вельми суттє-
вим, оскільки він впливає на сприйняття та 
привабливість означеного регіону як турис-
тичного напряму для людей, які шукають 
нових вражень і відкриттів у гастрономіч-
ній сфері. 

Розглянемо детальніше, чому імідж 
території має важливе значення для роз-
витку гастрономічного туризму, та наве-
демо низку переконливих, на нашу думку, 
доказів.

1.	Привабливість для туристів. Імідж 
території визначається її унікальними осо-
бливостями, які можуть включати в себе 
традиційні страви, місцеві продукти, куль-
турні звичаї та історичні елементи. Чим 
більш цікавим та привабливим є імідж, 
тим більше туристів буде зацікавлено в від-
відуванні даного регіону.

2.	Позиціонування на ринку. Імідж тери-
торії може впливати на її позиціонування 
на туристичному ринку. Якщо регіон має 
сильний та привабливий гастрономічний 
імідж, він може зайняти власне місце 
на ринку та привернути увагу цільової 
аудиторії.

3.	Створення унікального досвіду. Імідж 
території допомагає створювати унікаль-
ний досвід для туристів. Він вказує на те, 
що регіон пропонує щось особливе та непо-
вторне в гастрономічному плані, що спону-
кає людей відвідати його та спробувати міс-
цеві страви.

4.	Збереження традицій та культурних 
цінностей. Сильний імідж території сприяє 
збереженню та популяризації місцевих 
традицій та культурних цінностей через 
гастрономічний туризм. Це дозволяє збе-
регти історичну спадщину та сприяє розви-
тку місцевої гастрономічної сцени.

5.	Економічний розвиток. Сильний 
гастрономічний імідж території може при-
носити значні економічні вигоди через 
збільшення туристичного потоку та під-
тримку місцевої гастрономічної індустрії.

Тож імідж території має велике значення 
для розвитку гастрономічного туризму, 
оскільки він впливає на привабливість регі-
ону для туристів, створення унікального 
туристичного досвіду, збереження культур-
них цінностей та економічний розвиток.

Нині існують, на жаль, певні проблеми 
для розвитку гастрономічного туризму.  
До таких нами віднесено комплекс 
перешкод. 

1.	Недостатність інфраструктури (у дея-
ких регіонах відсутня необхідна інфра-
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структура для зручного та комфортного 
перебування туристів, така як готелі, 
ресторани, транспортні зв'язки тощо.  
Це ускладнює приваблення туристів та роз-
виток гастрономічного туризму).

2.	Відсутність маркетингових страте-
гій (багато регіонів, які мають потенціал 
для розвитку гастрономічного туризму, не 
мають ефективних маркетингових страте-
гій для просування своїх кулінарних досто-
їнств на туристичному ринку. Це усклад-
нює привертання уваги та приваблення 
туристів).

3.	Проблеми з безпекою та гігієною 
(незадовільний рівень безпеки та гігієни 
в гастрономічних закладах може відляку-
вати туристів від відвідування ресторанів 
та кулінарних екскурсій. Це становить сер-
йозну перешкоду для розвитку гастроно-
мічного туризму).

4.	Культурні бар'єри (не всі туристи 
можуть бути відкриті до смакування 
місцевих страв через культурні відмін-
ності, релігійні або етичні обмеження. 
Це може стати перешкодою для розви-
тку гастрономічного туризму в деяких  
регіонах).

5.	Сезонність та коливання попиту (у дея-
ких регіонах гастрономічний туризм може 
бути сезонним, що призводить до коливань 
в попиті та втрат в прибутках для місце-
вих підприємств. Це може бути проблемою 
для стабільного розвитку гастрономічного 
туризму).

6.	Економічна доступність (деякі гастро-
номічні туристичні послуги можуть бути 
дорогими, що робить їх недоступними для 
більшості туристів. Це може обмежувати 
розвиток гастрономічного туризму та змен-
шувати його потенціал).

Означені проблеми й перешкоди для 
розвитку гастрономічного туризму варто 
враховувати під час розроблення страте-
гій і політик для підтримання цього виду 
послуг. Доцільно паралельно виокремити 
позитивні ознаки репрезентованого фено-
мена. Тож представимо успіхи й досяг-
нення світового гастрономічного туризму, 
до яких нами віднесено:

–	зростання популярності, оскільки 
одним із основних досягнень у гастрономіч-
ному туризмі є значний ріст його популяр-
ності серед туристів. Багато подорожую-
чих стали віддаляти перевагу мандрівкам, 
спрямованим на вивчення місцевої кухні 
та культурних традицій, що сприяло збіль-
шенню попиту на гастрономічні події та 
туристичні маршрути;

–	розширення географії, бо гастрономіч-
ний туризм став доступним не лише у вели-
ких містах та туристичних центрах, але й у 
менш відомих регіонах та сільській місце-
вості. Це сприяло розвитку туризму в різ-
них частинах світу та підтримці місцевої 
економіки;

–	створення нових туристичних про-
дуктів, тому що успішні приклади гастро-
номічного туризму викликали зростання 
інтересу до створення нових туристичних 
продуктів, таких як кулінарні екскурсії, 
фестивалі місцевої кухні, кулінарні май-
стер-класи та інші події, що привертають 
увагу туристів;

–	розвиток інфраструктури, оскільки 
успішний розвиток гастрономічного 
туризму призвів до покращення інфра-
структури, такої як ресторани, кулінарні 
школи, фермерські ринки та інші об'єкти, 
що сприяють комфортному перебуванню 
туристів та підвищують їхній задоволення 
від подорожей;

–	підвищення свідомості та освіти, 
адже гастрономічний туризм сприяє під-
вищенню свідомості про місцеву кухню, 
традиції та культурні особливості різних 
регіонів. Він стимулює інтерес до вивчення 
нових кулінарних традицій та способів 
приготування страв; 

–	економічні вигоди, через те що гастро-
номічний туризм може приносити значні 
економічні вигоди для місцевої економіки, 
збільшуючи прибуток ресторанів, готелів, 
фермерських господарств та інших гастро-
номічних підприємств.

В останні роки світовий гастрономічний 
туризм здобув значних успіхів і досягнень, 
сприяючи розвиткові туризму загалом, еко-
номіки й культурного обміну між націями.

В Україні нині затверджено Дер-
жавну стратегію регіонального розви-
тку на 2021-2027 роки. Заклади вищої 
освіти спільно з громадськістю, фахо-
вими об’єднаннями забезпечують профе-
сійну підготовку фахівців та провадження 
діяльності з організації та надання послуг 
гастрономічного туризму, серед них –  
Асоціація індустрії гостинності України, 
Всеукраїнська професійна спілка працівни-
ків туристичної галузі, санаторно-курорт-
ної сфери та готельного господарства,  
ГО «Спілка сільського зеленого туризму 
України», Спілка українських підприєм-
ців, бізнес-асоціації та інші.

У зв’язку з бажанням і спроможністю 
українських закладів сфери обслуговування 
вийти на світові ринки надання послуг та 
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для популяризації етнокухні чимало під-
приємств ведуть блоги. Привабливим із 
цієї точки зору є матеріал «10 українських 
food-блогів для кулінарного натхнення» 
(https://gloss.ua/citynews/110182-10-
ukrajinskih-food-blogiv-dlya-kulinarnogo-
nathnennya) від сайту Korysno.prо, який, 
однак, репрезентує статті пересічних 
користувачів, присвячених давнім і сучас-
ним традиціям національної кухні

Результативним, за твердженням 
О. Бейдик, О. Топалової, В. Сірук, є вико-
ристання рекламних можливостей незви-
чайних музейних проєктів (музеїв, куль-
турно-інформаційних систем), традиційних 
музеїв з їхньою здатністю конкуренто-
спроможності на ринку музейно-просвіт-
ницьких послуг і зацікавленості для насе-
лення; просвітницькою, розвиваючою, 
освітянською функціями; віддзеркален-
ням певних суспільно-історичних процесів, 
явищ, подій, елементів матеріального світу 
(культури, субкультури, мистецтва) тощо 
[5, с. 6]. Дослідниці також репрезенту-
ють достатньо популярні серед замовників 
туристичних і готельно-ресторанних послуг 
такі нетрадиційні музейні проєкти: україн-
ського весілля (Канкун, Мексика), фено-
мену писанки, музей розлучень (Хорватія), 
марципанів (Угорщина), бананів (США), 
кави (Бразилія), мафії (Італія), цукру (Бер-
лін, Німеччина), спотвореної їжі (США), 
мікроскопічної мініатюри, вогню, темряви, 
шоколаду (Кельн, Німеччина та Трос-
тянець, Україна), іграшок, зроблених із 
сиру, зроблених із хліба (Київ), солі (Арте-
мівськ, Україна), спагеті (Італія), локшини  
(Таїланд), перцю (Угорщина), картоплі 
(Брюссель, Бельгія) [5, с. 7].

Охарактеризуємо детальніше можли-
вості професійних громадських інститу-
цій, зокрема Асоціації кухарів Півдня 
України (Одеська, Миколаївська й Хер-
сонська області). Проаналізуємо страте-
гічні напрями розвитку місцевого гастро-
номічного туризму для формування іміджу 
території на основі репрезентації досвіду 
Херсонщини. Регіональний контекст 
репрезентований основними напрямами 
Стратегії розвитку Херсонської області на 
період 2020-2027 років та планом заходів з 
її реалізації (25 квітня 2019 року № 1255), 
відповідно до яких зазначено про функ-
ціонування в області понад 1000 об’єктів 
відпочинку, оздоровлення та розміщення 
з надання послуг гостям Таврійського 
краю (з них 49 дитячих, 60 садиб зеленого 
туризму, 51 готельний комплекс), що під-

тверджує значні можливості Херсонської 
області для входження до найбільш роз-
винутих у туристичному плані регіонів 
Європи. 

Урахування галузевого й регіонального 
контекстів передбачає просування, реалі-
зацію та організацію споживання турис-
тичних послуг у регіоні, здійснення від-
повідного обслуговування, запровадження 
здоров’язберігальних технологій продукції 
ресторанного господарства, органолептич-
них, використання сучасних інформацій-
них технологій тощо).

За сприяння Управління туризму та 
курортів Херсонської обласної держав-
ної адміністрації та використання мате-
ріально-технічної бази ресторанів «RUBA 
HUB», «Терраса», «Моцарт», «Цепелін» та 
готелів «Оптима Херсон», «Bonita», «Фре-
гат» (м. Херсон) відбувається чимало захо-
дів, зокрема організації проведення фес-
тивалів Херсон-фест. Херсонська філія  
Шеф кухарів Півдня України під час про-
ведення конкурсів, ресторанних форумів 
і майстер-класів репрезентує унікальне 
сезонне меню з локальними продуктами 
Херсонщини, зокрема гарбузом, що вклю-
чає салати, перші страви, другі, десерти  
та напій [5].

Із метою відродження традицій україн-
ського кулінарного мистецтва та престижу 
професій сфери ресторанного господар-
ства Херсонщини в Херсонському держав-
ному університеті започатковано за участю 
провідних керівників закладів ресторан-
ного господарства, шеф-кухарів, барменів  
Херсонщини Соціальний проєкт «Смаки 
Херсонщини», місія якого – відродження 
традицій українського кулінарного мис-
тецтва і престижу професій сфери ресто-
ранного господарства Херсонщини, відро-
дження вінтажних (старовинних) рецептів 
області та популяризація регіональних 
послуг гостинності. Науково-педагогічний 
персонал кафедри готельно-ресторанного 
та туристичного бізнесу вищеназваного 
закладу вищої освіти, а також студенти 
стали активними організаторами й учасни-
ками акцій означеного проєкту [5].

З роками Україна все більше адаптує 
і впроваджує закордонний досвід у ство-
ренні та організації різноманітних гастро-
номічних свят. Та все ж наразі не можна 
стверджувати, що гастрономічний туризм 
у нашій країні має високий рівень роз-
витку. Цій галузі потрібно багато часу та 
зусиль, щоб привернути увагу населення, 
підприємців та як місцевих, так і інозем-
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них туристів. Серед можливих форм залу-
чення туристів є використання блогів – 
Гастрономічний блог «Харч», Gastrofamily, 
Блог Домашнього гастроному, Гастроно-
мічний ресторан, Львів гастрономічний,  
Найкращі гастрономічні фестивалі Укра-
їни, Час поїсти тощо [5].

Стратегічна мета розвитку гастрономіч-
ного туризму в Україні полягає у створенні 
конкурентоспроможного продукту на сві-
товому ринку, який задовольняв би турис-
тичні потреби населення та сприяв би комп-
лексному розвитку територій, збереженню 
економічної стабільності та культурно-істо-
ричній спадщині. Основною інвестицією в 
комунікаційні та рекламні заходи для міст, 
громад і територій як брендів є фестивалі. 
Створення та проведення фестивалів не 
лише позитивно впливає на імідж терито-
рії, а й відкриває нові можливості для роз-
витку громад. Гастрономічний туризм має 
значний потенціал для розвитку, а органі-
зація та проведення гастрономічних фес-
тивалів сприяють відродженню національ-
них кулінарних традицій. Україна налічує 
лише обмежену кількість унікальних 
автентичних гастрономічних турів та фес-
тивалів, що створює передумови для фор-
мування конкурентоспроможного турис-
тичного продукту гастрономічного туризму 
на міжнародному та внутрішньому ринках.

Аналізуючи розташування фестивалів, 
можна зробити висновок, що найбільші 
туристичні ресурси для проведення таких 
заходів має Південна Україна. Детальніше 
розглянемо ресурсний потенціал і можли-
вості організації гастрономічних фестива-
лів у цьому регіоні, зокрема на Херсон-
щині. Миколаївська, Одеська та Херсонська 
області мають схожі географічні, природно-
кліматичні, історичні й соціокультурні 
умови для розвитку, а також своєрідні осо-
бливості, які відрізняють їх від інших регі-
онів України. Зокрема, на Херсонщині про-
водяться такі фестивалі: «Таврія борщ», 
Великі Копані; фестиваль смаженого бичка, 
Скадовськ; «Український кавун – солодке 
диво», Гола Пристань; кулінарний фести-
валь «Kizim Юшка Fest», Херсон; гастро-
номічний фестиваль «Рибний день в Ста-
ніславі», Станіслав.

Окрім того, доцільно назвати найвідвід-
уваніші фестивалі України, а саме: Фести-
валь кави у Львові; Національний Соро-
чинський Ярмарок, Великі Сорочинці; 
Фестиваль національної кухні, Луцьк; 
Свято полуниці, Одеса; Вулична їжа, Київ; 
Фестиваль вина та меду, Ужгород; «З 

любов’ю до сала», Луцьк; Фестиваль шоко-
ладу, Львів; Гастрономічний фестиваль 
«Червене вино», Мукачево; Гастрономіч-
ний фестиваль «Конкурс різників свиней – 
гентешів», с. Геча, Закарпатська обл.

Серед інших популярних фестива-
лів – «Галицька дефіляда» в Тернополі, 
фестивалі меду і вина «Сонячний напій» і  
«Закарпатське божоле» в Ужгороді, 
«Гуцульська бринза» в Рахові, гастроно-
мічний «Фестиваль ріплянки», с. Коло-
чава, Закарпатська обл.

Усі ці фестивалі збирають сотні й тисячі 
туристів, які вживають смачні страви, слу-
хають хорошу музику, проводять ярмарки.

Проаналізувавши успіхи й досягнення 
в гастрономічному туризмі України крізь 
призму регіонального контексту, про-
довжимо наші дослідження репрезенту-
ванням бачення стратегічних напрямів 
розвитку місцевого гастротуризму для фор-
мування іміджу території.

Стратегія розвитку місцевого гастроту-
ризму для формування іміджу території як 
концептуальний документ містить бачення 
майбутнього, напрями розвитку та цільо-
вий блок з низки стратегічних та оператив-
них цілей.

Важливою ціллю в означеному процесі 
є створення гастрономічних маршрутів і 
подій. Зі свого боку це включає комплекс 
дій.

–	дослідження та вибір локацій: пер-
ший крок у створенні гастрономічних 
маршрутів – це дослідження потенційних 
локацій, де можуть бути зосереджені цікаві 
гастрономічні об'єкти, такі як ресторани, 
кав’ярні, місцеві ринки тощо. Важливо 
враховувати різноманітність кухонь і кулі-
нарних традицій у вибраних регіонах;

–	залучення місцевих гастрономіч-
них підприємств: для успішного ство-
рення гастрономічних маршрутів потрібно 
співпрацювати з місцевими ресторанами, 
кав'ярнями, фермерськими господар-
ствами та іншими гастрономічними під-
приємствами. Це може включати організа-
цію спеціальних пропозицій для туристів,  
участь у гастрономічних подіях і фестива-
лях тощо;

–	розроблення маршрутів і програм: 
після вибору локацій необхідно розробити 
гастрономічні маршрути та програми, які 
включатимуть в себе відвідування ресто-
ранів, кулінарні майстер-класи, дегустації 
місцевих страв та напоїв, а також ознайом-
лення з місцевими кулінарними традиці-
ями та історією;
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–	промоція та маркетинг: важливим 

етапом є промоція гастрономічних марш-
рутів та подій серед цільової аудиторії.  
Це може включати рекламні кампанії в 
інтернеті, соціальних мережах, партнер-
ство з туристичними агентствами та інші 
маркетингові заходи;

–	організація подій і фестивалів: для 
привертання уваги та просування гастро-
номічного туризму можна організувати 
гастрономічні події та фестивалі, на яких 
будуть представлені місцеві страви, напої, 
майстер-класи від місцевих шеф-кухарів та 
інші кулінарні виставки та демонстрації;

–	отримання підтримки від влади та 
громадськості: важливо отримати під-
тримку від місцевих владних органів, 
туристичних організацій та громадськості 
для успішного розвитку гастрономічного 
туризму. Це може включати фінансову під-
тримку, сприяння в організації подій та 
рекламну підтримку.

Створення гастрономічних маршрутів 
та подій – це складний, але захоплюючий 
процес, який вимагає співпраці багатьох 
зацікавлених сторін та планування до най-
менших деталей для забезпечення високого 
рівня задоволення туристів та успішного 
розвитку гастрономічного туризму.

Наступним у низці стратегічних та опе-
ративних цілей є підтримання місцевих 
гастрономічних підприємств і ресторанів. 
Вона містить такі складові:

–	фінансова підтримка (місцеві влади 
можуть надавати фінансову підтримку міс-
цевим гастрономічним підприємствам та 
ресторанам у вигляді субсидій, грантів або 
низькопроцентних кредитів для розвитку 
бізнесу, модернізації обладнання, покра-
щення сервісу тощо);

–	промоція та маркетинг (місцеві влади 
можуть забезпечити підтримку у прове-
денні маркетингових заходів та рекламних 
кампаній для просування місцевих гастроно-
мічних підприємств та ресторанів. Це може 
включати рекламу на місцевих площадках, 
створення спеціальних туристичних букле-
тів та інформаційних матеріалів);

–	підтримка в участі у туристичних 
заходах (місцеві влади можуть організову-
вати гастрономічні фестивалі, ярмарки та 
інші туристичні заходи, на яких місцеві 
гастрономічні підприємства та ресторани 
матимуть можливість продемонструвати 
свої страви та послуги);

–	навчання та розвиток (місцеві влади 
можуть сприяти навчанню та розвитку пра-
цівників гастрономічних підприємств шля-

хом організації тренінгів, семінарів, курсів 
підвищення кваліфікації та інших освітніх 
заходів);

–	стимулювання інновацій (місцеві 
влади можуть стимулювати інноваційні ідеї 
та проекти у гастрономічній сфері шляхом 
надання грантів або конкурсів на кращі 
ідеї та проєкти);

–	створення сприятливого бізнес-серед-
овища (місцеві влади можуть сприяти ство-
ренню сприятливого бізнес-середовища для 
гастрономічних підприємств шляхом спро-
щення процедур реєстрації бізнесу, зни-
ження податкового тягаря, підтримки у 
вирішенні правових питань тощо).

Тож підтримання місцевих гастрономіч-
них підприємств і ресторанів може вклю-
чати фінансову підтримку, промоцію та 
маркетинг, участь у туристичних захо-
дах, навчання й розвиток, стимулювання 
інновацій та створення сприятливого біз-
нес-середовища. Така допомога сприяє 
розвиткові гастрономічного сектору та під-
вищенню конкурентоспроможності місце-
вих гастрономічних підприємств.

Значущим серед стратегічних напря-
мів розвитку місцевого гастротуризму 
для формування іміджу території є мар-
кетингові кампанії та онлайн-промоції в 
контексті їхнього розроблення й реалізації. 
Це ключовий елемент успішного залучення 
туристів до акцій, котрі проводяться на 
певних локаціях, та стимулювання еконо-
мічного зростання регіону. Давайте розгля-
немо це питання докладніше.

1.	Аналіз цільової аудиторії. Перш ніж 
розпочати розробку маркетингових кам-
паній, важливо ретельно вивчити цільову 
аудиторію. Це включає в себе аналіз її віко-
вих та соціальних характеристик, інтер-
есів, туристичних звичок та попередніх 
досвідів.

2.	Визначення унікальних особливостей 
регіону. Ідентифікація та підкреслення уні-
кальних гастрономічних традицій, місце-
вих страв та інгредієнтів є важливим еле-
ментом розвитку гастротуризму. Це може 
включати проведення дегустацій, майстер-
класів з кулінарії, організацію фестивалів 
тощо.

3.	Створення привабливого контенту. 
Розробка цікавого та змістовного контенту 
для веб-сайту, соціальних медіа та інших 
онлайн-платформ є ключовим етапом. 
Відео-екскурсії, фотогалереї, рецепти міс-
цевих страв, відгуки від туристів – все це 
може створити привабливий образ місце-
вого гастротуризму.
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4.	Використання соціальних медіа та 
інтернет-реклами. Рекламні кампанії через 
соціальні медіа, відображення на туристич-
них порталах та інтернет-реклама можуть 
значно підвищити обізнаність про місцеві 
гастрономічні атракції.

5.	Створення партнерських відносин. 
Співпраця з місцевими рестораторами, 
готелями, туроператорами та іншими заці-
кавленими сторонами може допомогти в 
ефективній реалізації маркетингових кам-
паній та залученні нових клієнтів.

6.	Моніторинг та аналіз результатів. Важ-
ливо постійно відстежувати ефективність 
маркетингових заходів за допомогою ана-
лізу даних і звітності. Це дозволить кори-
гувати стратегії та вдосконалювати кампа-
нії для досягнення найкращих результатів.

Узагальнюючи вищеозначене, доходимо 
висновку, що розвиток маркетингових кам-
паній та онлайн-промоцій у сфері гастроту-
ризму є складним процесом, який вимагає 
інтеграції різноманітних підходів і постій-
ного вдосконалення. Але з правильною 
стратегією та відповідними зусиллями він 
може значно сприяти формуванню позитив-
ного іміджу території та залученню нових 
туристів.

Висновки. На основі здійсненого аналізу 
можемо стверджувати про значний досвід 
застосування стратегій розвитку місцевого 
гастрономічного туризму для формування 
іміджу території. Досліджено, що проблеми 
й перешкоди для розвитку гастрономічного 
туризму варто враховувати під час розро-
блення стратегій і політик для підтримки 
цього виду туризму. Виокремлено пози-
тивні ознаки названого феномена, успіхи 
й досягнення у світовому гастрономічному 
туризмі: зростання популярності, розши-
рення географії, створення нових туристич-
них продуктів, розвиток інфраструктури, 
підвищення свідомості та освіти, еконо-
мічні вигоди. 

Установлено, що стратегія розвитку 
місцевого гастрономічного туризму для 
формування іміджу території як концеп-
туальний документ містить бачення май-
бутнього, напрями розвитку та цільовий 
блок з низки стратегічних та оперативних 
цілей. Важливою ціллю в означеному про-
цесі є визначення поточного іміджу тери-
торії у контексті гастрономічного туризму, 
розвиток місцевих гастрономічних тради-
цій, створення гастрономічних маршрутів 
та подій, підтримання місцевих гастроно-
мічних підприємств і ресторанів, створення 
регіональних гастрономічних асоціацій та 

об'єднань, проведення гастрономічних фес-
тивалів і заходів, розвиток маркетингових 
кампаній та онлайн-промоцій. 

Маркетингові кампанії та онлайн-про-
моції в контексті їхнього розроблення й 
реалізації є ключовим елементом успіш-
ного залучення туристів до акцій, котрі 
проводяться на певних локаціях, та стиму-
лювання економічного зростання регіону 
загалом. Отже, гастрономічний туризм є 
складним процесом, який вимагає інтегра-
ції різноманітних підходів і постійного вдо-
сконалення. Але з правильною стратегією 
та відповідними зусиллями він може зна-
чно сприяти формуванню позитивного імі-
джу території та залученню нових туристів.
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